
logoloop® ist ein Produkt von Touchmore GmbH  | Am Bruch 5  |  42857 Remscheid  |  Deutschland  |   www.logoloop.eu
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Die clevere Endlosfaltkarte 
mit der einzigartigen Werbewirkung

Praxiserprobte Gestaltungswege für Ihren Verkaufspitch, Ihre Markengeschichte, 
Ihre Einladung oder Produktvorstellung.
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Sie erinnern sich an Felix Baumgartner, der für Red Bull aus der Stratosphäre 
gesprungen ist?

Geschichten aktivieren multisensorische Muster in unserem Gehirn.

Wollen Sie erfolgreich kommunizieren? Dann sollten Sie Geschichten erzählen!

>> In 4 einfachen Schritten zu einem unvergesslichen logoloop®

Warum unser Gehirn Geschichten liebt 
und unsere Finger gerne fühlen.

STORYTELLING MIT LOGOLOOP® EINE MARKE DER WER GMBH
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Grundsätzlich kann logoloop® auf verschiedene Arten 
im Storytelling eingesetzt werden:

Stellen Sie sich deshalb als  
Erstes folgende Frage:

Unterschiedliche Jobs -  
unterschiedliche Informations- 
Kapazitäten. 

Als Solokünstler Als Cliffhanger Als Anker Als Leitplanke 

1. Schritt:
Die Verwendung definieren

STORYTELLING MIT LOGOLOOP® EINE MARKE DER WER GMBH
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2. Schritt:
Ihre Botschaft destillieren

STORYTELLING MIT LOGOLOOP®

Bei guten Geschichten geht es um Verwandlung und Entwicklung

Überlegen Sie also: Was ist Ihre zentrale Botschaft?

Erstens:

Zweitens:

Drittens:

a) Welche immer wieder kehrende Eigenschaft hat mein Produkt oder meine
Leistung, die meine Geschichte transportieren könnte?

b) Welche Eigenschaft meines Produktes variiert?

c) Welchen Problem-Lösungs-Prozess beschreibt mein Produkt?

EINE MARKE DER WER GMBH



Überprüfen Sie, welche der folgenden Schablonen am besten 
zu Ihrer Story und Visualisierung passen könnte.

3. Schritt:
Gedankliche Schablonen nutzen

STORYTELLING MIT LOGOLOOP®

Die Endlosschleife

Beispiel Uhr: 
Immer wieder stiehlt logoloop®  
weitere 12 wertvolle Sekunden.
Zum Video

Die Verwandlung

Beispiel Moodswing:
Das Gesicht verwandelt sich durch 
die richtige Idee Stück für Stück vom 
Grübeln zur Freude. Vom Problem zur 
Lösung. 
Zum Video

Der Ausblick oder Einblick

Beispiel Hypo Vereinsbank:
Haustür folgt auf Haustür. Zum Video
Beispiel Porsche: „Engineered for  
Performance: Outside and In“ 
Zum Video

Hinter der Form

 
Beispiel Kreditkarte Berliner Sparkasse: 
Die Kreditkarte mit Leistungsfacetten 
bis hin zur persönlichen Vorteilsrech-
nung auf der letzten Seite. Zum Video
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4. Willkommen im Elevator Pitch

STORYTELLING MIT LOGOLOOP®

Man nehme ... wenig und nur das Beste!

Aufmerksamkeit schaffen

Relevanz schaffen

Verlangen erzeugen

Appell formulieren

TATAAAAAA! Die Umsetzung.

Die Hand denkt mit!

Wie Sie die einzelnen Phasen auf das  
logoloop® aufteilen, bleibt Ihnen über-
lassen. Nur sollten Sie immer auch eine 
kurze Anleitung für den Umgang mit 
logoloop® an die Hand geben.  
Dabei unterstützen wir Sie gern. 

Nicht nur im persönlichen Kundenkontakt, auch beim Gestalten 
von logoloop® hilft das gedankliche Rezept des Elevator Pitches.
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Wenn Sie so Ihre Idee gefunden haben,

Gestalten Sie Ihr Logoloop

Gratis 3-D Animationen

Sollten Sie an irgendeiner Stelle im Prozess unsere Hilfe brauchen, stehen wir 
Ihnen unter +49 (0) 2191 9837-0  gern persönlich mit Rat und Tat zur Seite.

Idee gefunden. Und jetzt? 
So einfach geht es in die Umsetzung
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STORYTELLING MIT LOGOLOOP®
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LOGOLOOP® SKIZZENVORLAGE
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Seitenverhältnis gilt für 

die Formate:

230 x 230 mm

200 x 200 mm

156 x 156 mm

116 x 116 mm

90 x 90 mm

Gleiche sichtbare Fläche (Seite 2 auf Seite 3)
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LOGOLOOP® SKIZZENVORLAGE
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Gleiche sichtbare Fläche (Seite 2 auf Seite 3)

Seitenverhältnis gilt für 

die Formate:

210 x 148 mm

148 x 105 mm
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LOGOLOOP® SKIZZENVORLAGE
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Gleiche sichtbare Fläche (Seite 2 auf Seite 3)

3

Seitenverhältnis gilt  

für das Format:

210 x 100 mm
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LOGOLOOP® SKIZZENVORLAGE
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Gleiche sichtbare Fläche (Seite 2 auf Seite 3)
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Seitenverhältnis gilt  

für das Format:

160 x 100 mm

(Kreditkartenform)
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LOGOLOOP® SKIZZENVORLAGE
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Gleiche sichtbare Fläche (Seite 2 auf Seite 3)

3
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Seitenverhältnis gilt  

für das Format:

86 x 54 mm


